


2



I. Dlaczego to jest ważne i dlaczego teraz?

II. Co już się dzieje: dobre praktyki  

III. Jak działać: praktyczne kroki i wskazówki 

Photo credit:Shutterstock/Bernhard-Staehli

Turystyka w obliczu kryzysu klimatycznego: 

czas działać! 



https://youtu.be/E9B-8IcW4fs?si=Ff5uKVqU3zx-5eWd

https://youtu.be/E9B-8IcW4fs?si=Ff5uKVqU3zx-5eWd

https://youtu.be/E9B-8IcW4fs?si=Ff5uKVqU3zx-5eWd
https://youtu.be/E9B-8IcW4fs?si=Ff5uKVqU3zx-5eWd
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Menti:

Jak się czujesz, jeśli chodzi o podjęcie 

działań na rzecz zmian klimatycznych?

Menti:

Na ile oceniasz swoją wiedzę na temat 

wpływu zmian klimatycznych na 

turystykę?



Climate Neutral
Destinations
WEBINAR 08.04.2025
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1. Przejście w kierunku klimatycznie 
neutralnej turystyki

Wykorzystywanie najlepszych rozwiązań 
do pomiaru i dekarbonizacji

Budowanie kompetencji i współpracy

Odpowiedź na rosnące zapotrzebowanie 
klientów na podróże niskoemisyjne

2. Zwiększanie odporności branży 
turystycznej

Budowanie wspólnej wiedzy na temat 
wpływu zmian klimatycznych na turystykę 
i sposobów adaptacji – odporne modele 
biznesowe i usługowe we współpracy 
nordycko-bałtyckiej

1. Zestaw narzędzi „Climate Smart 
Business” dla turystyki

Systematyczny rozwój we 
współpracy z przedsiębiorstwami

2. Sieć „Climate Neutral
Destination” Regionu Morza 
Bałtyckiego

Przewodzenie transformacji ku 
przyszłości
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Wspólne wyzwania i działania

Rezultaty



1. Rosnące oczekiwania klientów – Podróżni i turyści coraz 
częściej cenią zrównoważony rozwój.

2. Przewaga konkurencyjna i silniejsza marka – Firmy, które 
stawiają na zrównoważony rozwój, wyróżniają się i przyciągają 
więcej klientów.

3. Korzyści finansowe – Efektywność energetyczna i 
odpowiedzialne praktyki mogą obniżyć koszty w dłuższej 
perspektywie oraz otworzyć nowe możliwości biznesowe

4. Darmowe narzędzia i wsparcie ekspertów – Nie trzeba 
wszystkiego opracowywać samodzielnie – projekt oferuje 
praktyczne rozwiązania

5. Wspólna promocja i widoczność – Firmy uczestniczące w 
projekcie zyskują dodatkową widoczność. 10

Dlaczego firmy z branży turystycznej 
powinny dołączyć do projektu?



Magda Leszczyna- Rzucidło

m.rzucidlo@prot.gda.pl

Urszula Danowska (od maja)

u.danowska@prot.gda.pl

Strona www projektu: https://interreg-
baltic.eu/project/clinedest/
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Zapraszamy do kontaktu!

mailto:m.rzucidlo@prot.gda.pl
mailto:u.danowska@prot.gda.pl
https://interreg-baltic.eu/project/clinedest/


12


