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Jak sie czujesz, jesli chodzi o podjecie dziatan na rzecz zmian klimatycznych?
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Zaniepokojony/a = nie wierze, Chce dziatac, ale nie wiem, od Mam pomysty, ale potrzebuje Wiem, co robi¢ - dziatam Optymistyczny/a - wierze, ze Nie wierze w globalne

Ze moge cos zmienic czego zaczqc wiece| wiedzy swiadomie na co dzien razem damy rade ocieplenie i zmiany klimatu
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Jak oceniasz swojg wiedze na temat wptywu zmian klimatycznych na tu ,sf&ke? __
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O

Brak wiedzy - nigdy sie nad tym nie Minimalna - cos styszatem/am, ale Podstawowa = wiem, ze klimat Dobra = znam konkretne przykiady, Bardzo dobra = interesuje sie
zastanawiatem/am niewiele wptywa na turystyke, ale nie znam np. z Polski lub swiata tematem, sledze badania | publikacje
SZCZegoiow
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Czy zauwazytes$/as zmiany klimatyczne podczas swoich podrozy?
(mozliwosé wielokrotnego wyboru)

O

Upaty lub fale gorgca poza Ekstremalne zjawiska Mnie] sniegu zimg, krotszy sezon Zmiany w przyrodzie, np. erozja Nie zauwazyltem/am Trudno powiedziec / Nie
sezonem pogodowe (burze, powodzie narciarski wybrzeza, zamkniete szlaki lub podrozuje zbyt czesto
itp.) plaze
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Jakie jest najwieksze wyzwanie zwigzane ze zmianami klimatu w Twoim biznesie?
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27%

477% 0% 0%

Nieprzewidywalna pogoda i sezonowos¢ - trudniej Fale upatow / zmiana atrakcyjnosci miejsc — turysci Wzrost kosztow prowadzenia dziatalnosci (np. Zamkniecia tras, szlakow, plaz z powodow
planowac dziatania | oferte wybierajg inne kierunki energia, ubezpieczenia, adaptacja) pogodowych lub srodowiskowych

0% 20%' 1%

Mniejsza liczba turystow / zmiana preferenciji Brak wiedzy klientow / brak swiadomosci Nie wiem / trudno powiedziec¢ - jeszcze tego nie
podrozniczych klimatyczne| = trudniej promowac zrownowazone analizowatem/tam
rozwigzania
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Jakie widzisz korzysci zwigzane ze zmianami klimatycznymi w Twoim biznesie/Twojej destynacji

. |

O O

Zwiekszono swiadomosc ekologiczng Wydiuzenie sezonu turystycznego - Turysci wybierajq nowe, mnieg| popularne QDszczednoscl w prowadzeniu biznesu - Mowe oferty turystyczne = np. eko= | Lepszy wizerunek dzieki dzialianiom szansa na fundusze na projekty dot. zmikan Mie wiem, nie zastanawialem, lam sie nad

klientow = wigksze zainteresowanie clieplejsze lato moze przyciqgaoc turystow mig|sca = mniejsze tlumy | lepsza pogoda minie|sze zuzycie energi, wody 1 innych wellness wyjazdy proekologiczrym klirnatu tym
ekoturystykqg | zrownowazonymi opcjami na diuze) rwiekszajq ich atrakcyjnosc. SLITOWE oW
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Jak sie teraz czujesz?

21%' 43%

Jestem przekonany/aq, ze musze dziataé, ale Zainspirowany/aq, zmntﬂnwnny/ a bo widze ze
nadal nie wiem, jak zaczqgc duzo sie dzieje i duzo moge zrobié

367% b 0%

Optymistyczny/a i gotowy/a do podjecia Brak zmian, nadal czuje sie zdezorientowany/a
konkretnych krokow
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