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Kluczowe dziatania realizowane przez Pomorskg Regionalng Organizacje Turystyczng w 2025 roku
Wprowadzenie

W 2025 roku Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna (PROT) realizowata przyjete w planie dziatan
zadania, skutecznie odpowiadajgc na zmieniajgce sie uwarunkowania rynkowe oraz potrzeby turystéw
i partneréw branzowych. Podejmowane inicjatywy przyczynity sie do wzmocnienia pozycji wojewdédztwa
pomorskiego jako atrakcyjnego, catorocznego kierunku turystycznego — zaréwno wsrdd gosci krajowych, jak
i miedzynarodowych.

Wspdlnie z partnerami, PROT realizowata dziatania popularyzujgce turystyke aktywna, kulinarng, kulturows,
miejskg oraz przyrodniczg, opartg na wyjatkowych doswiadczeniach. W komunikacji krajowej skutecznie
eksponowano walory wypoczynku w Polsce, co przyczynito sie do wzrostu zainteresowania krétkimi,
kilkudniowymi pobytami w regionie. W dziataniach miedzynarodowych podkreslano dostepnosé
komunikacyjna, jakosc¢ ustug, bezpieczenstwo oraz catoroczny potencjat oferty, co przetozyto sie na zwiekszone
zainteresowanie turystow z kluczowych rynkéw takich jak: Niemcy, Czechy oraz kraje nordyckie. Wdrozono
nowoczesne narzedzia marketingowe, w tym kampanie cyfrowe, dziatania w mediach spotecznosciowych oraz
projekty storytellingowe prezentujgce potencjat wojewddztwa pomorskiego.

Zrealizowano szereg inicjatyw w ramach projektow europejskich, w ktére witgczono cztonkdéw organizaciji,
zwiekszajgc ich kompetencje i dostep do dobrych praktyk. Wzmocniono wspdtprace z partnerami
zagranicznymi, szczegdlnie w regionie Morza Battyckiego, budujac wspdlne produkty i dziatania promocyjne.

Cztonkowie i partnerzy PROT uczestniczyli w szkoleniach i warsztatach obejmujacych praktyczne dziatania m.in.
z zakresu marketingu, analizy danych oraz rozwoju produktéw turystycznych. Dzieki dedykowanym srodkom
podmioty zrzeszone w PROT skorzystaty ze wsparcia grantowego na rozwaj lokalnych inicjatyw turystycznych.

Wsrdd kluczowych inicjatyw nalezy wskazad realizacje z zakresu:
1. Promocji Krajowej i Zagranicznej
1.1 Organizacja wizyt studyjnych dziennikarzy i touroperatoréw

2025 byt dla Pomorskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej wyjatkowo intensywnym i owocnym okresem
dziatan promocyjnych realizowanych poprzez wizyty studyjne. W ciggu roku przygotowano
i zrealizowano 38 wizyt studyjnych, w ktdérych udziat wzieto tacznie 101 uczestnikow z 18 krajow
i 3 kontynentéw. Region odwiedzito 55 dziennikarzy (w tym ekipy telewizyjne i radiowe), 13 blogeréw
i influenceroéw oraz 33 przedstawicieli biur podrézy i touroperatoréw.

Dzieki tym dziataniom Pomorskie byto szeroko promowane w miedzynarodowych mediach drukowanych,
internetowych, radiowych i telewizyjnych, a takze w mediach spotecznosciowych o znacznych zasiegach.
Materiaty promocyjne ukazaty sie m.in. w prestizowych tytutach takich jak Die Zeit (Niemcy), Lock in Suite
(Czechy), National Geographic Traveller (Wtochy), a takze w amerykanskiej telewizji publicznej PBS.

Region goscit przedstawicieli medidéw i branzy turystycznej z niemal catej Europy — m.in. z Niemiec, Wielkiej
Brytanii, Hiszpanii, Wioch, Austrii, Holandii, Czech, Stowacji, Wegier, Szwecji i Danii — a takze z USA,
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Brazylii, Australii, Chin i Indii. Tak szeroki zasieg geograficzny pozwolit na dotarcie zaréwno do odbiorcéow
masowych, jak i do kluczowych segmentdéw: turystyki premium, aktywnej, kulinarnej, miejskiej oraz slow
tourism.

Programy wizyt obejmowaty najwazniejsze miasta i subregiony oraz atrakcje Pomorskiego. Goscie poznawali
region zaréwno poprzez jego dziedzictwo kulturowe i historyczne, jak i poprzez aktywnosci przyrodnicze,
kulinarne oraz wydarzenia specjalne.

Przykfady wizyt:

Niemcy: podrdz dziennikarki Elke Homburg, autorki bloga Kekse & Koffer, ktéra w czerwcu 2025 roku
odwiedzita Tréjmiasto, Muzeum Zamkowe w Malborku, Kaszuby oraz Stowinski Park Narodowy. Efektem
pobytu byty obszerne artykuty prezentujgce Pomorskie jako region taczacy historie, przyrode, nowoczesnosé
i kulinaria, a takze rozbudowane relacje w mediach spotecznosciowych.

Wielka Brytania: Jo Davey, dziennikarz Wizz Air Magazine, przygotowat materiat poswiecony turystyce
miejskiej i rowerowej w Gdansku i Sopocie, natomiast przedstawiciele renomowanego touroperatora Kirker
Holidays poznawali Pomorskie jako nowg destynacje dla klientéw z segmentu premium, cenigcych wysoka
jakos$¢ ustug i autentyczne doswiadczenia.

Stowacja: w zwigzku z uruchomieniem nowego potaczenia lotniczego Gdansk—Bratystawa w kwietniu 2025
roku region goscit 7 dziennikarzy stowackich, reprezentujgcych m.in. redakcje GEO, Slovensky Rozhlas,
Reporter, Relax, Teleplus, Eurotelevizia. Efektem wizyty byly liczne artykuty prasowe, reportaze radiowe,
publikacje wielostronicowe oraz dodatki tematyczne poswiecone catemu regionowi pomorskiemu.

Czechy: wizyta Evy Kadlec Dédochovej z prestizowego magazynu Lock in Suite. Tréjmiasto zaprezentowano
jako destynacje luksusowg i jakosciowg — z wysokiej klasy hotelarstwem, gastronomia i ofertg kulturalna.
Artykut ukazat sie w naktadzie 22 000 egzemplarzy w wersji czesko- i anglojezycznej.

Wiochy: kampania ,Elementi di Polonia” organizowana w pofowie kwietnia we wspdtpracy z Zagranicznym
Osrodkiem Polskiej Organizacji Turystycznej w Rzymie. Jej zwiericzeniem byta wizyta 2 wtoskich influenseréw,
Fiammetta Gatto i Alessandro Tofani. Goscie rozpoczeli i zakonczyli wizyte w Gdansku, a przemierzali
poétnocng, potudniowy i wschodnig czes¢ regionu pomorskiego. Odwiedzili réznorodne miejsca: Potwysep
Helski z Chatupami i Kuznica, gdzie skorzystali z wodnych aktywnosci sportowych; Patac pod Bocianim
Gniazdem w Runowie, majgc m.in. okazje do zwiedzania terenu konno; Bory Tucholskie z Muzeum
Przyrodniczym Parku Narodowego Bory Tucholskie oraz Zagroda Pokazowg Zwierzat w Chocifiskim Mtynie;
Wdzydze Kiszewskie z Muzeum — Parkiem Etnograficznym im Teodory i Izydora Gulgowskich, podziwiajgc przy
okazji krajobraz okolicy i kaszubskich jezior z wiezy widokowej. Ponadto spedzili dzieri na Zutawach, odbywajac
rejs z Morskim Safari na obserwacje fok oraz rejs Matg Petlg Zutaw. W ramach zaplanowanych aktywnosci
sportowych waznym punktem programu byt rowniez sptyw kajakowy rzekg Brdg oraz wycieczka rowerowa
przez Mierzeje Wislang trasg R10. Nieodtgcznym elementem wizyty byta takze lokalna kuchnia. Kampania
wygenerowata zasieg na poziomie ponad 2 min unikalnych uzytkownikow.

USA: Jednym z kluczowych projektéw 2025 roku byta realizacja zdje¢ do programu ,,Curious Traveler” dla
amerykanskiej telewizji publicznej PBS, prowadzona przez nagrodzong Emmy dziennikarke Christine Van
Blockland. Odcinek poswiecony zamkom i patacom w Polsce, z udziatem Zamku w Malborku, emitowany
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bedzie przez minimum trzy lata na 350 stacjach PBS w USA i Kanadzie, a takze na platformach streamingowych
i w aplikacjach mobilnych.

Wizyty studyjne zrealizowane przez Pomorska Regionalng Organizacje Turystyczng w 2025 roku przyniosty
wymierne efekty promocyjne, wizerunkowe i biznesowe. Pomorskie zostato zaprezentowane jako region
réznorodny, autentyczny i nowoczesny, zdolny do konkurowania na miedzynarodowych rynkach
turystycznych. Skala publikacji, renoma medidw, liczba partneréw oraz globalny zasieg dziatarh potwierdzaja,
ze wizyty studyjne pozostajg jednym z kluczowych i najskuteczniejszych narzedzi promocji regionu.

Wszystkie efekty wizyt studyjnych, ktére ukazaty sie w mediach, mozna znalezé na stronie www.prot.gda.pl

Workshopy, targi, wystawy

W minionym roku, pracownicy PROT brali udziat w prezentacjach branzowych wséréd wyselekcjonowanych tour
operatoréw podczas dedykowanych wydarzen warsztatowych. Jednoczesnie na nowych, perspektywicznych
rynkach dofaczaliSmy do Polskich Stoisk Narodowych ukierunkowanych zaréwno na spotkania z branzg jak
i turystami indywidualnymi. Wsrod przyktadowych wydarzeh mozna wskazac:

Roadshow Czechy

W ramach tego wydarzenia PROT prezentowata oferte regionu pomorskiego w Pradze, Ostrawie i Brnie.
Podczas spotkan organizowanych w tych miastach prezentowaliémy oferte catego wojewddztwa podczas
spotkan stolikowych z czeska i stowackg branzg turystyczna.

Polish Experience Forum — Wegry

W zwigzku z otwarciem nowego potgczenia na trasie Gdansk — Budapeszt, we wrzesniu wzielismy udziat
w wydarzeniu, w ktérym region pomorski zostat zaprezentowany kilkunastu przedstawicielom wegierskich biur
podrdzy, ktdre wykazujg duze zainteresowanie Polskg i regionami nadmorskimi.

ATM Dubaj — ZEA

Z mysla o mozliwym uruchomieniu bezposrednich potaczen lotniczych z krajami arabskimi, przedstawiciel
PROT wzigt udziat w najwiekszych targach turystycznych tego regionu. Byta to okazja do zawigzywania relacji
biznesowych z podmiotami, ktére w niedalekiej przysztosci mogg by¢ zainteresowane tworzeniem ofert
pobytowych réwniez w Polsce.

Expo Osaka - Japonia

Region Pomorski byt obecny z prezentacjag w Pawilonie Polskim na wystawie EXPO jak i z dziataniami
promujacymi potencjat turystyczny regionu ws$rdéd tour operatoréw i przedstawicieli japoriskich mediow.
Jednym z kluczowych punktéw naszej obecnosci w Japonii byt udziat w seminarium gospodarczym. Zaréwno
réznorodna prezentacja w Polskim Pawilonie, jak i spotkanie z branzg pozwolity budowad wiekszg Swiadomosé
wsrdod mieszkancéw Japonii na temat Polski i regionu pomorskiego.

1.2 Dziatania Online

Dziatania w przestrzeni online stanowig istotny element aktywnosci PROT, wykorzystywany zaréwno do
budowania wizerunku, jak i promowania konkretnych ofert i produktéw turystycznych. Internet pozostaje
gtéwnym Zrédtem informacji dla oséb planujgcych podréze. Jednoczesnie obserwuje sie staty wzrost czasu, jaki
uzytkownicy spedzajg w sieci.
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Gtéwne narzedzia komunikacji online to niezmiennie zarzgdzane przez PROT strony internetowe:

www.pomorskie.travel - turystyczny portal wojewddztwa pomorskiego
www.pomorskie-prestige.eu - serwis oferujgcy unikalne doswiadczenia turystyczne
www.sklep.prot.gda.pl - strona stuzgca sprzedazy pamiatek i produktéw z regionu,
wydawnictw oraz ustug
www.pomorskietours.pl - gtéwny kanat sprzedazy wycieczek jednodniowych
www.kartaturysty.pomorskie.travel - platforma sprzedazowa pakietdw karty turysty
www.pobytubaltu.cz - strona dedykowana dziataniom marketingowym na rynku czeskim
www.czashabaltyk.eu - witryna promujgca wypoczynek w pasie nadmorskim

Nowa forma aktywnosci w sieci byta seria e-bookéw ,,Pomorska Sciezka Smakéw”, prezentujgca gotowe
pomysty na zwiedzanie poszczegélnych subregiondw w spokojnym rytmie Slow, skupiajac sie na lokalnych
produktach, kulturze, tradycji i unikatowych miejscach przyrodniczych.

Uzupetnieniem pozostajg media spotecznosciowe. Przyktadowe dane za rok 2025:

Pomorskie.travel
1,1 min. wyswietlen strony
7 tys. - liczba reakcji na posty FB i IG Pomorskie.travel (wzrost ponad 40% rdr.)

Pomorskie-prestige
207 tys. wyswietlen strony
33,7 tys. - liczba reakcji na posty FB i IG (wzrost ponad 100% rdr.)

Prot.gda.pl
2,25 min. wyswietlen postéw FB i LinkedIn

Tak szeroka liczba narzedzi internetowych pozwala skuteczniej kierowac przekaz marketingowy do wybranych
grup odbiorcéw, lepiej zarzadza¢ budzetem reklamowym oraz prowadzi¢ pogtebiong statystyke
w zakresie preferencji turystow. Istotng czescig dziatan PROT w mediach spotecznosciowych byty ptatne
kampanie reklamowe. Ich celem byto powiekszanie zasiegu publikowanych tresci, zwiekszanie zaangazowania
uzytkownikéw oraz przekierowywanie na wybrane strony internetowe.

1.3 Dedykowane projekty tematyczne
1.3.1. Pomorskie Prestige

W 2025 roku dziatania promocyjne Pomorskie Prestige byty kontynuowane pod hastem ,,Poczuj wiecej”, ktére
stato sie spéjnym motywem przewodnim wszystkich aktywnosci marketingowych. Celem kampanii byto
pokazanie bogactwa i réznorodnosci doswiadczen oferowanych przez region Pomorza poprzez emocje,
przezycia i autentyczne relacje osadzone w ofercie turystycznej regionu. Powstata seria 3 filméw z Agnieszka
Cegielska, promotorka zdrowego trybu zycia. Materiat dotychczas zostat wyswietlony przez przeszto 164 tys.
na kanale dziennikarki oraz profilu pomorskie.travel na YT.
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Partnerzy projektu brali udziat w szkoleniach prezentujgcych dobre praktyki z zakresu marketingu,
zrownowazonego rozwoju oraz potencjatu wybranych rynkéw zagranicznych. Przyktadem takiego wydarzenia
byta konferencja Pomorskie Business Summit, jak rowniez inne cykliczne spotkania partneréw projektu.

1.3.2. Kampanie promocyjne na rynku dunskim i czeskim

Cykl dziatarn PR & Publicity, m.in. kampania na rynku czeskim z wykorzystaniem strony www.pobytubaltu.cz,
oraz Magazynu Kalejdoscope. W Danii przy wspodtpracy z ZOPOT w Sztokholmie przeprowadzono akcje
promocyjng z dziennikiem Politiken i jego witryng internetowa, ktérej celem byto zwiekszenie sprzedazy
biletéw SAS na trasie z Kopenhagi do Gdanska.

1.3.3. Dziatania wspierajgcej rozwéj nowych potaczen z Wielkg Brytania operatora Jet2.com

W zwigzku z kontynuacjg rozwoju sezonowych potgczen operatora lotniczego Jet2.com, ktéry rozszerzyt siatke
o kolejne brytyjskie miasta, PROT przeprowadzita kampanie reklamowg z wykorzystaniem kanatéw mediowych
operatora. Dziatania ukierunkowane na zwiekszenie sprzedazy pakietdéw pobytowych w okresie 12 tyg. podczas
trwania Jarmarku Bozonarodzeniowego przyniosty efekt w postaci sprzedazy oferty pobytowej 20 gdanskich
hoteli. Wedtug danych brytyjskiego biura statystycznego klienci linii lotniczej Jet2.com, na swdj pobyt
w Tréjmiescie wydali okoto 650 tys. funtédw. Z myslg o kontynuacji wspétpracy wspélnie z przedstawicielami
Portu Lotniczego w Gdansku oraz Gdanskiej Organizacji Turystycznej uczestniczylismy réwniez w dorocznym
spotkaniu agentow tego operatora, zachecajgc do jeszcze wiekszej sprzedazy pakietéw pobytowych.

1.3.4. Projekt , Turystyka Regionu”

Z myslg o zmotoryzowanych turystach PROT kontynuowata wspdtprace z aplikacjg nawigujaca dla kierowcéw
—Yanosik —w ramach projektu rozwoju ruchu turystycznego , Turystyka regionu”. Uzytkownicy aplikacji tworza
najwiekszg spotecznos¢ kierowcow w kraju. W ciggu catego roku 57 atrakcji z regionu pomorskiego zyskato 68
min wyswietlen w aplikacji uzytkownikéw, ktdrzy pojawili sie w poblizu wybranych miejsc.

1.3.5. Pomorska Karta Turysty

Miniony rok to réwniez kontynuacja dziatan w projekcie Pomorska Karty Turysty. PROT zajmowata sie
dystrybucjg pakietow tréjmiejskiego i regionalnego, rozwijajgc jednoczesnie nowy pakiet — dedykowany dla
atrakcji Miasta Gdyni. Réwnolegle prowadzona byta aktywna sprzedaz pakietéw gdanskich, zarzgdzanych przez
GOT. tacznie ponad 2300 pakietdw zostato zrealizowanych przez uzytkownikéw, ktérzy oprécz tradycyjnej
karty chetnie korzystali rowniez z aplikacji mobilnej.

1.3.6. Pomorskie Tours

Rok 2025 to dalszy rozwdj dziatan w obszarze Pomorskie Tours, dedykowanych, jednodniowych wycieczek
tematycznych. Oprdcz standardowych spaceréw z przewodnikiem rozwijano oferte do regionu pomorskiego
dedykowang grupom i mieszkaricom Trdjmiasta. Zrealizowano 45 ustug, w ktérych udziat wzieto ponad 1200
klientéw indywidualnych i grupowych.
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1.3.7. Kampania Kaszubska Truskawka

26 czerwca promowalismy Kaszuby i caty region pomorski w wyjgtkowy sposéb. Na poktadzie Polskich Linii
Lotniczych LOT pojawita sie truskawka kaszubska w formie muffinek. Produkt byt serwowany pasazerom na
trasie Warszawa—Gdansk—Warszawa. Uzupetnieniem akcji byly posty w mediach spotecznosciowych
przewoznika oraz degustacja samej truskawki w hali przylotdw na lotnisku im. Lecha Watesy w Gdarsku.

1.3.9. Organizacja wydarzen branzowych

Przy dofinansowaniu srodkéw z Ministerstwa Sportu i Turystyki PROT wspélnie z partnerem z Regionem Oulu
(Finlandia) zorganizowata w Gdansku Battyckie Forum Turystyczne, ktérego tematem przewodnim byty:
turystyka regeneratywna oraz turystyka oparta na danych i innowacjach cyfrowych. W wydarzeniu wzieto
udziat ponad 200 uczestnikéw z krajow battyckich.

PROT wspdtorganizowata Regionalne Obchody Swiatowego Dnia Turystyki — $wieto ludzi i instytucji
zajmujgcych sie na co dzien rozwojem ustug i atrakcji turystycznych w regionie pomorskim.

1.3.9. Wspétpraca miedzynarodowa i projekty grantowe

Projekty finansowane ze srodkéw europejskich pozwalajg realizowac szereg dziatan ukierunkowanych na
wsparcie lokalnych samorzaddw i przedsiebiorcow rozwijajgcych kolejne produkty i oferty turystyczne z wielu
zakreséw tematycznych. Zadania podejmowane przez PROT w 2025 roku byty wspéifinansowane ze srodkéw
programow Interreg Region Morza Battyckiego i Potudniowy Battyk oraz funduszy rzgdu polskiego.

W ciggu minionego roku PROT byta liderem i partnerem w nastepujgcych projektach miedzynarodowych
finansowanych ze srodkéw europejskich:

PAC Tourism - Koordynacja Obszaru Tematycznego TURYSTYKA w ramach Strategii Battyckiej dla
Regionu Morza Battyckiego — w charakterze lidera projektu.
BASCIL - rozwdj ustug turystyki kulinarnej na terenach wiejskich i poprawa konkurencyjnosci

lokalnych producentéw zywnosci poprzez dywersyfikacje ich dziatan biznesowych
w zakresie branzy turystycznej - charakterze partnera projektu.

Baltic Biking Upgrade - wspdtpraca z MSP w zakresie rozwoju ustug przyjaznych dla rowerzystéw, a takze
W tworzeniu produktéw i ofert turystyki rowerowej — lider projektu.

Biking Across Baltic - projekt na rzecz wspotpracy regiondéw skupionych wokot potnocnej czesci trasy
rowerowej EV10 z zarzagdcami trasy i przewoznikami transportowymi, w charakterze
partnera projektu.

ReTour - projekt wspierajgcy rozwdj ofert turystyki regeneratywnej — partner projektu.
CliNeDest - projekt przygotowujgcy branze turystyczng do procesu badania sladu weglowego
w turystyce i obnizaniu poziomu emisji CO2 w realizacji ustug
RgenT - projekt, ktorego celem jest wprowadzenie turystyki regeneratywnej jako nowego

standardu rozwoju branzy w regionie Morza Battyckiego.
LIFE Pom GOZilla.PL - ktdrego celem jest stworzenie w Wojewddztwie Pomorskim warunkéw sprzyjajgcych

efektywnemu wdrozeniu zapiséw Planu Gospodarki Odpadami dla Wojewddztwa
Pomorskiego ze szczegbélnym uwzglednieniem branzy turystycznej.
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-

Wszystkie dziatania podejmowane w powyzszych projektach sg prezentowane na stronie www.prot.gda.pl
w zaktadce Projekty.

2. Konkurs na wsparcie dziatalnosci cztonkéw PROT

Pomorska Regionalna Organizacja Turystyczna wsparta swoich cztonkéw w ramach dedykowanego konkursu
grantowego wybranym aktywnos$ciom. tgcznie cztonkowie PROT na swoje dziatania pozyskali 90 tys. ztotych.
Wsrdd laureatdw znaleizli sie:

1. Fundacja Partnerstwo Dorzecze Stupi

2. Hevelianum

3. Lokalna Organizacja Turystyczna Kaszuby Pétnocne

4. Kaszubskie Stowarzyszenie Agroturystyczne , Koscierska Chata”
5. Lokalna Organizacja Turystyczna Kociewie

6. Lokalna Organizacja Turystyczna Gminy Sztutowo

7. ,Pomerania Manors” Stowarzyszenie Wtascicieli Patacéw i Dworéow
8. Lokalna Organizacja Turystyczna Serce Kaszub

9. Sopocka Organizacja Turystyczna

10. Stowarzyszenie Turystyczne Kaszuby

11. Stowarzyszenie Zutawy

3. Imprezy branzowe dla cztonkéw PROT

Partnerzy PROT wzieli udziat w Pomorskim Forum Turystycznym, ktére odbyto sie na terenie Gminy Redzikowo
w Hotelu Dolina Charlotty oraz Swotowie. Na uczestnikéw oprdocz ciekawych wyktadéw merytorycznych czekaty
aktywnosci budujace blizsze poznanie innych cztonkéw PROT oraz wypracowujgce mozliwe formy wspotpracy
pomiedzy w ramach stowarzyszenia.

4. Informacja turystyczna

Kolejny rok funkcjonowania Pomorskiego Centrum Informacji Turystycznej to dalszy rozwdj ustug tradycyjnych
i online dedykowanych turystom. Pracownicy obstugujg m.in. Dziatalnos¢ sklepu internetowego oraz systemu
sprzedazy Kart Turysty i wycieczek Pomorskie Tours. W catym 2025 roku PCIT odwiedzito przeszto 61 tys. gosci.

5. Wspétpraca z Polska Organizacja Turystyczng

PROT aktywnie uczestniczyta réwniez w inicjatywach kreowanych przez Polskg Organizacje Turystyczng,
w wiekszosci byty to dziatania skierowane na rynek krajowy. Wspdlne akcje takie jak: Pytanie na Sniadanie,
Mistrzostwa Vlogerdw, przyczynity sie do wiekszej popularyzacji oferty regionu oraz budowania klimatu do
wypoczynku w wojewddztwie pomorskim. W zakresie promocji zagranicznej partnerem PROT s3 wybrane
zagraniczne osrodki POT. PROT organizowata réwniez krajowy etap konkursu na Najlepszy Produkt Turystyczny
— Certyfikat POT, a tegorocznymi laureatami na szczeblu krajowym zostali: Swotowo — Stolica Krainy w Krate
oraz Centrum $w. Jan w Gdansku.
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